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§ 1. Postanowienia ogélne

1. Niniejszy regulamin ("Regulamin”) okresla zasady promocji — sprzedazy premiowej
prowadzonej pod nazwag ,EKSPRESOWA PROMOCIJA” ("Promocija").

2. Organizatorem Promocji jest Versuni Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w z siedzibg w Warszawie,
kod pocztowy: 00-844, ul. Grzybowska 78, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy, w Warszawie XIV Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000830304, NIP:
5272921998 ("Organizator").

3. Koordynatorem Promocji jest Karlsbad Sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie, kod pocztowy 03-
680, ul. Wolbromska 38, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy, w Warszawie, XIV Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 000140411, NIP: 118-16-62-282 (dalej: "Koordynator").
Koordynator odpowiedzialny jest za obstuge Promocji, w szczegdlnosci za przyjmowanie,
weryfikacje i przechowywanie zgtoszen Uczestnikéw Promocji, wysytke prezentéw oraz
przyjmowanie i rozpatrywanie reklamacji Uczestnikdéw, zgodnie z postanowieniami
Regulaminu.

§ 2. Promocja

1. Promocja polega na zapewnieniu dla Uczestnikow, ktérzy spetniaja wszystkie jej warunki,
prezentu (,Prezent”) w postaci zestawu filtréw odkamieniajgcych AquaClean CA6903/22
(dwupak) o wartosci 99,00 zt (Srednia cena zakupu na dzieh 28.05.2026 r.).

2. Pula Prezentow jest ograniczona i wynosi 800 sztuk. O przyznaniu Prezentu decyduje

kolejnos¢ zgtoszen. O przyznaniu Prezentu decyduje czas petnego, poprawnego zgtoszenia
zarejestrowany w logach serwera Koordynatora; po wyczerpaniu puli formularz zgtoszeniowy
jest automatycznie blokowany, a na stronie stuzgcej do rejestracji publikowany jest
komunikat o zakonczeniu Promocji.
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§3.

Termin i miejsce Promogcji

1.

§4.

Promocja prowadzona jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej i obejmuje wytacznie
nastepujace sklepy: avans.pl, electro.pl, euro.com.pl, Media Expert, mediaexpert.pl,
MediaMarkt, mediamarkt.pl, RTV Euro AGD, Oficjalny sklep Philips na Allegro
(Philips_DA), Oficjalny sklep Philips AGD home-appliances.philips/pl/pl, oleole.pl
posiadajgce w swojej ofercie produkt objety Promocja (,,Sklepy”). Z Promocji wytaczone sa
sklepy (lub sekcje sklepoéw internetowych) prowadzgce sprzedaz Produktow, ktére nie sg
fabrycznie nowe lub petnowartosciowe (tzw. outlet).

Z zastrzezeniem 8 3 ust. 4 Promocja trwa od dnia 15.07.2026 r. do dnia 18.10.2026 r. ktory
stanowi ostateczny termin sprzedazy promocyjnej (,Czas Sprzedazy Promocyjnej”’). W
przypadku sklepéw internetowych Promocja trwa od dnia 15.07.2026 r. godz. 00:00:00 do
dnia 18.10.2026 r. godz. 23:59:59 — decyduje data i godzina wystania Zamowienia na serwer
danego sklepu internetowego.

Z zastrzezeniem 8 3 ust. 4 zgtoszenia udziatu w Promocji przyjmowane sg od dnia 15.07.2026
r. godz. 00:00:00 do dnia 01.11.2026 r. godz. 23:59:59 - decyduje data i godzina wystania
zgtoszenia na serwer Koordynatora.

Promocja trwa nie dtuzej niz do wyczerpania Puli Prezentéw. Informacja o aktualnym
stanie Puli Prezentéw dostepna jest na stronie internetowej Promocji pod adresem:
ekspresowa-promocja.pl. W przypadku wyczerpania Puli Prezentéw przed planowanym
zakohczeniem przyjmowania zgtoszen pod powyzszym adresem zostanie niezwtocznie
opublikowana informacja o zakohczeniu Promocji, a przyjmowanie zgtoszen zostanie
automatycznie zablokowane.

Uczestnicy Promog;ji

§5.

Z zastrzezeniem ust. 2 ponizej Uczestnikami Promoc;ji (dalej: ,,Uczestnik" lub ,,Nabywca”)
moga by¢ wytacznie: petnoletnie osoby fizyczne, majace petna zdolno$é do czynnosci
prawnych, zamieszkate na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej i bedgce konsumentami
w rozumieniu art. 22" Kodeksu Cywilnego. Uczestnictwo w Promocji jest dobrowolne.

W Promocji nie mogg braé udziatu:

a. osoby prawne, jednostki organizacyjne nieposiadajgce osobowosci prawnej, osoby
fizyczne prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza (dokonujgce zakupu produktu
zwigzanego bezposrednio z jej dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowg);

b. podmioty, ktére w ramach prowadzonej dziatalnosci gospodarczej majg zawarte z
Organizatorem umowy dystrybucyjne lub inne umowy, ktdérych przedmiotem jest
dostawa produktéw objetych Promocja.

Zasady Promocji

Promocjg objete sg ekspresy do kawy Philips LatteGo Pro z serii 8000: EP8757/92, EP8757/20,
EP8757/12 (dalej: ,,Produkt Promocyjny”, ,,Produkt”).

Uczestnictwo w Promocji uzaleznione jest od zakupu Produktu Promocyjnego. Promocja
objety jest wytgcznie Produkt Promocyjny fabrycznie nowy, zakupiony przez Nabywcoéw w
Sklepach w Czasie Sprzedazy Promocyjne;j.

W Promocji kazdy Uczestnik moze wzigé udziat tylko jeden raz (tj. przystuguje tylko
jednokrotne uprawnienie do otrzymania Prezentu przez danego Uczestnika, bez wzgledu na
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nabytg liczbe Produktéw), przy czym identyfikacja Uczestnika nastepowaé nastepuje za
pomoca numeru telefonu, adresu e-mail, adresu dostawy.

4. W celu wziecia udziatu w Promocji, poza spetnieniem wymagan, o ktérych mowa w § 4
Regulaminu nalezy wykonac tacznie ponizsze czynnosci:

a.

dokonaé¢ zakupu Produktu Promocyjnego w Czasie Sprzedazy Promocyjnej, zachowaé
dowdd zakupu Produktu;

po dokonaniu zakupu zamiesci¢ opinie na temat Produktu Promocyjnego na stronie
internetowej Sklepu, w ktérym dokonano zakupu, spetniajacg wymogi okreslone w § 5
ust. 6 (,Opinia”), a nastepnie wykonac — zgodnie z § 5 ust. 5 — zrzut ekranu lub czytelne
zdjecie zamieszczonej Opinii;

z zachowaniem termindéw okreslonych w 8 3 Regulaminu i nie pdzniej niz w ciggu 14 dni
od daty zakupu dokonaé, za posrednictwem Formularza Uczestnictwa pod adresem
ekspresowa-promocija.pl zgtoszenia do Promocji zawierajacego wszystkie ponizsze
elementy:

i. model Produktu Promocyjnego (wybor z listy),
ii. data zakupu Produktu Promocyjnego,
iii. nazwa Sklepu (wybor z listy),
iv. dane kontaktowe (imie i nazwisko, telefon, adres e-mail),
v. adres dostawy (ulica, nr budynku, mieszkania, kod pocztowy, miejscowos$¢),

vi. plik pdf, skan lub czytelne zdjecie dowodu zakupu (paragonu fiskalnego lub
faktury). Jako dowdd zakupu nie beda uznawane faktury pro forma,
potwierdzenia dokonania ptatnosci (druki KP, potwierdzenia transakcji karta,
potwierdzenia przelewu) ani dokumenty wydania lub dostawy towaru. Zdjecie
lub skan dowodu zakupu musi byé czytelny, wyrazny oraz przedstawiaé
kompletny dokument.

vii. zrzut ekranu wzglednie czytelne zdjecie potwierdzajgce zamieszczenie Opinii
spetniajgcej wymagania okreslone w § 5 ust.6.

Whyrazi¢ zgode na: (i) postanowienia Regulaminu Promocji, (ii) na przetwarzanie danych
osobowych w celach marketingowych i otrzymywanie informacji handlowych o
produktach i ustugach Organizatora, a takze o promocjach z nimi zwigzanych przez
zaznaczenie odpowiedniego pol Formularza. Wyrazenie zgody jest dobrowolne. Kazda
osoba ma mozliwos¢ nabycia Produktu Promocyjnego bez Prezentu za posrednictwem
m.in. sklepéw objetych Promocjg w zwigzku z czym wyrazenie zgdd jest dobrowolne.

5. Wymagania odnosnie do zatgcznikéw do Formularza Uczestnictwa sg nastepujace:

a.

Akceptowane sg wytacznie pliki w formacie JPG, PNG, PDF o maksymalnym rozmiarze 8
MB kazdy.

Dowodem zakupu jest wytacznie faktura koricowa albo paragon fiskalny. Jako dowdéd
zakupu nie bedg uznawane faktury pro forma, potwierdzenia dokonania ptatnosci (druki
KP, potwierdzenia transakcji kartg, potwierdzenia przelewu) ani dokumenty wydania lub
dostawy towaru. Zdjecie lub skan dowodu zakupu musi byé czytelny, wyrazny oraz
przedstawia¢ kompletny dokument.

Zrzut ekranu albo zdjecie potwierdzajgce zamieszczenie Opinii na stronie internetowej
Sklepu, o ktérym mowa w § 5 ust. 4 pkt c tiret viii musi przedstawia¢ do najmniej adres
strony, petng tres¢ Opinii oraz pseudonim, pod ktérym zostata ona wystawiona, a takze
by¢ wykonane w kolorze oraz by¢ czytelne i ostre.

6. Wymagania odnosnie do Opinii sg nastepujgce:
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a. Opinia musi by¢ wystawiona osobiscie przez Nabywce po uprzednim zakupieniu
Produktu Promocyjnego.

b. Opinia powinna by¢ zamieszczona na stronie internetowej Sklepu, w ktérym dokonano
zakupu. Powyzsze nie dotyczy zakupéw w sklepach Media Markt i mediamarkt.pl-wtych
przypadkach opinie nalezy wystawic¢ na stronie home-appliances.philips/pl/pl

i. W przypadku zakupu w sklepie stacjonarnym przed wystawieniem Opinii nalezy
zatozy¢ konto konta uzytkownika i zarejestrowac¢ na nim dowdd zakupu zgodnie
z wymogami Sklepu.

ii. Dla unikniecia watpliwosci adresy stron internetowych, w ktérych nalezy
zostawi¢ opinie przypisanych do Sklepéw stacjonarnych sag nastepujace:

Nazwa Sklepu Adres strony

Media Expert mediaexpert.pl

Media Markt home-appliances.philips/pl/pl
RTV EURO AGD euro.com.pl

iii. Opinia moze by¢ zamieszczona wytacznie w Sklepie, w ktérym sprzedawca
prawidtowo informuje o sposobie weryfikacji opinii albo o braku weryfikacji
zgodnie z przepisami Omnibus; dopuszcza sie zamieszczenie opinii w
Oficjalnym sklepie Philips AGD home-appliances.philips/pl/pl.

c. Opinia musi zawiera¢ co najmniej 160 znakdéw i stanowié¢ samodzielng ocene Produktu
Promocyjnego. Opinia musi zawiera¢ jednoznaczne oznaczenie powigzania z promocja,

np. ,opinia wystawiona w zwigzku z udziatem w  promocji” lub
»Hopiniamotywowanapromocja.” Brak takiego oznaczenia spowoduje odrzucenie
zgtoszenia.

d. Opinia nie moze naruszac przepisow prawa, dobrych obyczajow ani praw osob trzecich,
a takze zawiera¢ poréwnan do innych produktéw. Przy wystawianiu Opinii Uczestnik
zobowigzany jest do przestrzegania regulaminu wystawiania opinii obowigzujacego na
stronie internetowej danego Sklepu.

e. Opinia musiby¢ publicznie dostepna w momencie weryfikacji zgtoszenia (zrzutu ekranu
zatgczonego do zgtoszenia).

7. W przypadku powziecia watpliwosci co do autentycznosci lub prawidtowosci dowodu zakupu
Produktu Promocyjnego Koordynator ma prawo zazgdaé¢ od Uczestnika dodatkowych
wyjasnien, ponownego przestania plikéw, a takze przestania w ciggu 14 dni od
zawiadomienia, pocztg lub kurierem (decyduje data wptyniecia przesytki), oryginatu dowodu
zakupu w celu weryfikacji. Uczestnik zostanie o tym poinformowany drogg elektroniczng (e-
mail lub SMS). Przestane materiaty zostang zwrdcone na koszt Organizatora w terminie do 7
dni roboczych od dnia ich otrzymania. Réwnoczesnie Uczestnik jest informowany o decyzji
odnosnie do przyznania Prezentu (w formie wiadomosci e-mail).

8. Uczestnik przesyta zgtoszenie na wtasny koszt. Poza okolicznosciami okreslonymi w § 5 ust.
7 Regulaminu, Organizator nie przewiduje zwracania zgtoszenia ani jego elementéw.

9. Uczestnicy Promocji spetniajacy jej warunki otrzymujg Prezent na adres podany w
Formularzu Uczestnictwa. Prezent wystany jest przesytka kurierskg w ciggu 30 dni od
wptyniecia kompletnego i poprawnego zgtoszenia ztozonego zgodnie z Regulaminem, albo -
w przypadku zastosowania procedury okreslonej w § 5 ust. 7 — w terminie do 14 dni od dnia
ostatecznej weryfikacji zgtoszenia. Dostawa realizowana jest wytgcznie na adresy znajdujace
sie na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

10. Uczestnik traci prawo do otrzymania Prezentu, jezeli:

a. nie spetni wterminie ktéregokolwiek z warunkéw wskazanych w Regulaminie;
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11.

12.

§ 6.

b. podczas rejestracji w Formularzu Uczestnictwa nie poda wymaganych danych albo
poda dane niekompletne lub nieprawidtowe;

c. zataczniki do Formularza Uczestnictwa nie spetniaja kryteriéw okreslonych w § 5 ust. 5
Regulaminu;

d. Opinia Uczestnika nie spetnia wymogéw okreslonych w § 5 ust. 6 Regulaminu;

e. ktorykolwiek z zatgczonych do Formularza Uczestnictwa plikéw jest podrobiony lub
przerobiony;

f. przestany w trybie 8§ 5 ust. 7 oryginat dowodu zakupu nie jest autentyczny;
g. dowdd zakupu wskazuje na zakup poza Czasem Sprzedazy Promocyjnej;
h. napodstawie tego samego dowodu zakupu wydano juz Prezent w ramach Promocji;

odstgpi od umowy sprzedazy Produktu Promocyjnego, takze po potwierdzeniu
przyznania Prezentu;

j- Uczestnik uniemozliwit Koordynatorowi weryfikacje dowodu zakupu w trybie
okreslonymw § 5 ust. 7.

Promocja nie narusza praw Uczestnikdw wynikajacych z przepisdw ogolnych, w
szczegoélnosci z tytutu rekojmi, gwarancji czy odstgpienia od umowy zawieranej na odlegtosé,
z zastrzezeniem, ze w przypadku odstagpienia przez Uczestnika od zawartej na odlegtosé
umowy sprzedazy Produktu Promocyjnego odstgpienie wywotuje skutek w stosunku do
Produktu Promocyjnego oraz w stosunku do Prezentu, a Uczestnik jest zobowigzany do
zwrotu Organizatorowi otrzymanego od niego Prezentu.

Uczestnikom Promocji nie przystuguje prawo do otrzymania ekwiwalentu pienieznego w
zamian za Prezent.

Reklamacje

Reklamacje zwigzane z uczestnictwem w Promocji mogg by¢ zgtaszane nie pézniej niz do
dnia 14.12.2026 r. drogg elektroniczng: e-mailem na adres promocja_philips@karlsbad.pl,
poprzez formularz kontaktowy pod adresem ekspresowa-promocja.pl/kontakt, badz tez
telefonicznie poprzez kontakt z Dziatem Obstugi Klienta pod numerem telefonu 22 536 44 00
(od poniedziatku do pigtku, w godzinach 9:00-17:00, z wytgczeniem dni wolnhych od pracy;
koszt potaczenia zgodnie z taryfg operatora), ktory taka reklamacje przyjmie.

Reklamacje zgtaszane za posrednictwem listu poleconego lub przesytki kurierskiej nalezy
przesyta¢ na adres: Versuni Poland Sp. z o.0., ul. Grzybowska 78, 00-844 Warszawa z
dopiskiem: ,,Reklamacja - EKSPRESOWA PROMOCIJA”

O zachowaniu terminu do wniesienia reklamacji decyduje data stempla pocztowego lub data
nadania przesytki kurierskiej, natomiast w przypadku zgtoszenia reklamacji droga
elektroniczng — data wystania e-maila za pomocg formularza kontaktowego, o ktérym mowa
w ust. 1. Uptyw terminu do zgtoszenia reklamacji nie powoduje braku mozliwosci
wystgpienia przez Uczestnika z roszczeniami w stosunku do Organizatora, w tym do
dochodzenia roszczen przed sadem.

Reklamacje rozpatruje komisja powotana przez Organizatora. O wyniku postepowania
reklamacyjnego komisja powiadamia Uczestnika Promocji w taki sam sposoéb, w jaki
reklamacja zostata przestana - listownie na adres podany w reklamacji — w przypadku
otrzymania reklamacji za posrednictwem poczty lub kuriera; drogg elektroniczng — w
przypadku otrzymania reklamacji poprzez formularz kontaktowy lub droga telefoniczng, w
ciggu 14 dni od daty otrzymania reklamacji przez Organizatora.
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§7.

Po wyczerpaniu postepowania reklamacyjnego Uczestnikowi przystuguje prawo do
dochodzenia nieuwzglednionych roszczen przed wtasciwym sagdem powszechnym. Prawo
powyzsze przystuguje Uczestnikowi rowniez w przypadku nieskorzystania przez Uczestnika z
postepowania reklamacyjnego opisanego w niniejszym Regulaminie.

Dane osobowe

Administratorem danych osobowych przetwarzanych w celu realizacji Promocji jest Versuni
Poland sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Grzybowska 78, 00-844 Warszawa. Koordynator
(Karlsbad sp. z 0.0.) przetwarza dane jako podmiot przetwarzajgcy na podstawie art. 28
RODO; przetwarza je wytacznie zgodnie z instrukcjami Administratora i na podstawie umowy
powierzenia.

Dane osobowe Uczestnikow beda przetwarzane zgodnie z obowigzujacymi przepisami o
ochronie danych osobowych, w tym zgodnie z Rozporzgdzeniem PE i Rady (EU) 2016/679 z
dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogélne rozporzadzenie o danych), zwanym dalej ,,RODO”.

Dane osobowe Uczestnikéw beda przetwarzane przez Organizatora Promocji w
nastepujgcych celach i w oparciu o nastepujace podstawy prawne:

Cel przetwarzania Podstawa prawna

1. | Zawarcie z Uczestnikiem umowy o uczestnictwo | Przetwarzanie danych osobowych Uczestnika w tym celu
w Promocji i jej wykonanie zgodnie z | jest niezbedne do zawarcia i wykonania umowy o
postanowieniami  Regulaminu, w tym w | uczestnictwo w Promocji, jaka zawierana jest przez
szczegolnosci: Organizatora z Uczestnikiem w chwili przystagpienia
a) weryfikacja czy spetnione zostaty warunki Uczestnika do Promocji i akceptacji jej Regulaminu (art. 6

udziatu Uczestnika w Promocii i przyznania | Ust. 1lit. b) RODO).
mu Prezentu;

b) przyznanie i przestanie Uczestnikowi
Prezentu;

c) przyjmowanie, rozpatrywanie i
odpowiadanie na reklamacje sktadane przez
Uczestnika;

d) wykonanie innych praw i obowigzkéw
spoczywajgcych na Organizatorze w zwigzku
z zawarciem z Uczestnikiem umowy o jego
uczestnictwo w Promoc;ji.

2. | Komunikacja z Uczestnikiem w sprawach | Przetwarzanie danych osobowych Uczestnika w tym celu
zwigzanych z Promocjg, w tym udzielanie | jest niezbedne do wykonania umowy o uczestnictwo w
odpowiedzi na pytania kierowane przez | Promocji (art. 6 ust. 1 lit. b) RODO), a w zakresie
Uczestnika do Organizatora Promocji. komunikacji wykraczajgcej poza wykonanie tej umowy,

przetwarzanie jest niezbedne do realizacji celéw
wynikajagcych z prawnie uzasadnionego interesu
realizowanego przez Organizatora, jakim jest komunikacja
z Uczestnikiem w sprawach zwigzanych z Promocjg i jej
zasadami, w tym udzielanie niezbednych informaciji,
wyjasnien oraz pomocy (art. 6 ust. 1 lit. f) RODO).

3. | Podejmowanie przez Organizatora czynnosci | Przetwarzanie danych osobowych Uczestnika w tym celu
zwigzanych z ustaleniem, dochodzeniem lub | jest niezbedne do realizacji celéw wynikajgcych z prawnie
obrong roszczeh zwigzanych z udziatem | uzasadnionego interesu realizowanego przez
Uczestnika w Promocji, w tym z jego dziataniami, | Organizatora, jakim jest ochrona jego praw i interesow, a
zaniechaniami lub podnoszonymi roszczeniami. takze przeciwdziatanie naduzyciom, oszustwom i tamaniu

postanowienn Regulaminu Promocji przez Uczestnikéw
(art. 6 ust. 1 lit. f) RODO).
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4. | Wykonywanie przez Organizatora czynnosci o | Przetwarzanie danych osobowych Uczestnika w tym celu
charakterze rozliczeniowym, rachunkowym i | jest niezbedne do wypetnienia przez Organizatora
ksiggowym. cigzgcych na nim obowigzkéw prawnych wynikajgcych z
przepiséw prawa, w szczegdélnosci z przepiséw prawa
podatkowego (art. 6 ust. 1 lit. c) RODO).

4. Ponadto, dane osobowe Uczestnika przetwarzane bedg przez Versuni Netherlands B.V.
(Claude Debussylaan 88, 1082MD, Amsterdam, Holandia) w celu wysytki na rzecz
Uczestnika drogg elektroniczng informacji handlowych o produktach i ustugach oraz o
promocjach z nimi zwigzanych — w zwigzku ze zgodg wyrazong w tym zakresie przez
Uczestnika (zgodnie z trescig 8 5 ust. 4 lit. c Regulaminu). Dane osobowe bedg przetwarzane
przez Versuni Netherlands B.V. na zasadach opisanych w Zasadach prywatnosci
opublikowanych pod adresem internetowym: home.id/pl-PL/policy/privacy-notice. Zgoda
na otrzymywanie ww. informacji handlowych i na przetwarzanie danych osobowych
Uczestnika w tym celu, moze by¢é w kazdej chwili przez niego cofnieta (zgodnie z
wymienionymi zasadami), co nie powoduje wykluczenia lub utraty przez Uczestnika
Prezentu.

5. Organizator moze udostepni¢ dane osobowe Uczestnika nastepujacym podmiotom:

a. ustugodawcom, ktdrzy na podstawie umow zawartych z Organizatorem swiadczg na
jego rzecz okreslone ustugi powigzane z przeprowadzeniem Promocji, ktorych
wykonanie wigze sie z koniecznoscia dostepu i przetwarzania danych osobowych
Uczestnikéw, np. Versuni Netherlands B.V. czy Koordynatorowi - agencji
marketingowej Karlsbad Sp. z 0.0. (w szczegdlnosci w zakresie pomocy technicznej
zwigzanej z organizacja Promocji, w tym wysytki Prezentu do Uczestnikdw),
dostawcom ustug kurierskich, informatycznych, audytowych, prawnych;

b. podmiotom uprawnionym do ich uzyskania na podstawie obowigzujgcych przepisow
prawa (np. urzad skarbowy, policja, sad).

6. Organizator moze udostepni¢ dane osobowe Uczestnika nastepujacym podmiotom:

a. ustugodawcom, ktdrzy na podstawie umow zawartych z Organizatorem swiadczg na
jego rzecz okreslone ustugi powigzane z przeprowadzeniem Promocji, ktorych
wykonanie wigze sie z koniecznos$cig dostepu i przetwarzania danych osobowych
Uczestnikéw, np. dostawcom ustug bankowych, informatycznych, audytowych,
prawnych.

b. podmiotom uprawnionym do ich uzyskania na podstawie obowigzujgcych przepisow
prawa (np. urzad skarbowy, policja, sad).

7. Podanie danych osobowych przez Uczestnika jest dobrowolne, ale niezbedne do udziatu w
Promociji.

8. Dane osobowe sa chronione srodkami technicznymi i organizacyjnymi, aby zagwarantowac
odpowiedni poziom ochrony, zgodnie z obowigzujagcymi przepisami.

9. Dane dotyczace udziatu w Promocji przechowywane sg przez czas trwania Promocji i
rozpatrywania reklamacji oraz przez okres przedawnienia roszczen (co do zasady 6 lat); dane
przetwarzane w celach, o ktérych mowa w § 7 ust. 4 — do czasu wycofania zgody.

10. Uczestnikom przystuguje prawo do:

a. uzyskaniainformacji natemat przetwarzania danych osobowych, wtym o kategoriach
przetwarzanych danych i ewentualnych odbiorcach danych osobowych,

b. zadania skorygowania nieprawidtowych danych osobowych lub uzupetnienia
niekompletnych danych osobowych,
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c. zadania usuniecia danych osobowych - poprzez zgtoszenie sprzeciwu wobec ich
przetwarzania (nie dotyczy to przetwarzania danych osobowych Uczestnika, gdy jest
to niezbedne do realizacji celéw wynikajacych z prawnie uzasadnionego interesu
realizowanego przez Organizatora, jakim jest ochrona jego praw i interesow, a takze
przeciwdziatanie naduzyciom, oszustwom i tamaniu postanowien Regulaminu
Promocji przez Uczestnikow),

d. zadania ograniczenia przetwarzania danych osobowych - jezeli spetnione zostang
wymogi prawne uzasadniajgce takie ograniczenie,

e. przenoszenia danych osobowych - poprzez otrzymanie ich od administratora
formacie umozliwiajgcym ich przekazanie wybranemu przez uczestnika podmiotowi
trzeciemu,

f. ztozenia skargi do organu nadzorczego: Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych,
ul. Moniuszki 1A, 00-014 Warszawa — w przypadku stwierdzenia, ze dane osobowe sg
przetwarzane sprzecznie z prawem.

11. Kontakt z administratorem danych osobowych:

a. wszelkie wnioski, pytania i zgdania zwigzane z przetwarzaniem danych osobowych w
celach, o ktérych mowa w ust. 3 powyzej, powinny byé kierowane na adres
Organizatora,

b. wszelkie wnioski, pytania i zadania zwigzane z przetwarzaniem danych osobowych w
celach, o ktérych mowa w ust. 4 powyzej, powinny by¢ kierowane do Inspektora
Ochrony Danych Osobowych powotanego przez Versuni Netherlands B.V. poprzez
zaktadke https://www.versuni.com/privacy-request-form/.

§ 8. Postanowienia koncowe

1. Zasady przeprowadzania Promocji okresla niniejszy Regulamin.

2. Aktualny Regulamin dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz na stronie internetowe;j:
ekspresowa-promocija.pl

3. Dodatkowe informacje o Promocji i produktach AGD pod marka Philips sg udzielane pod
numerem infolinii: 22 536 44 00 (od poniedziatku do pigtku, w godzinach 9:00-17:00, z
wytgczeniem dni wolnych od pracy; koszt potgczenia zgodnie z taryfg operatora).

4. Przystgpienie do Promocji jest warunkowane zapoznaniem sie Uczestnika z trescig
niniejszego Regulaminu i jego akceptacjg poprzez zaznaczenie odpowiedniego pola w
ramach rejestracji udziatu w Promoc;ji.

5. We wszystkich sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg
przepisy polskiego prawa.

6. W zakresie dozwolonym przez przepisy prawa, Organizatorowi przystuguje prawo do zmiany
Regulaminu. W przypadku zaistnienia takiej sytuacji Organizator opublikuje informacje na
stronie internetowej pod adresem: ekspresowa-promocja.pl ze stosownym
wyprzedzeniem. Organizator zobowigzuje sie, ze w przypadku zmian w Regulaminie, zmiany
te w zadnym wypadku nie bedg naruszac praw juz nabytych przez Uczestnikdw oraz nie bedg
pogarsza¢ warunkéw Promocji. W przypadku zmiany Regulaminu, po uprzednim
poinformowaniu o tym Uczestnikéw bedag oni mieli prawo, bez zadnych konsekwenciji,
odstgpi¢ od udziatu w Promoc;ji.
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