REGULAMIN PROMOCII
,H#SimpliCare Gorenje”
§ 1 Definicje

Pojeciom uzytym w Regulaminie i pisanym wielkg literg nadaje sie nastepujace znaczenie:

Dni Robocze — dni od poniedziatku do pigtku z wytgczeniem dni ustawowo wolnych od pracy w
Rzeczypospolitej Polskiej.

Organizator — More Interactive sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu (61-814), ul. Franciszka
Ratajczaka 23 lok. 3, wpisana do rejestru przedsiebiorcow KRS pod numerem 0001020212,
NIP: 7831819261, REGON: 386198684.

Produkty objete promocja — produkty marki Gorenje wskazane w Zatgczniku nr 1 do
Regulaminu.

Partner Handlowy — sklepy stacjonarne oraz internetowe wskazane w Zatgczniku nr 1 do
Regulaminu, biorgce udziat w Promocji.

Promocja — sprzedaz premiowana prowadzona pod nazwg ,#SimpliCare Gorenje”
organizowana na zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie.

Regulamin — niniejszy Regulamin wraz z zatgcznikami stanowigcymi jego integralng czesc.
Strona Internetowa — strona internetowa stuzgca do rejestracji zgtoszen pod adresem:
www.simplicaregorenje.pl.

Termin Zakupu Produktu objetego promocjg — okres od 14 wrzesnia 2026 r. godz. 00:00 do 31
pazdziernika 2026 r. godz. 23:59, bedacy datg zakupu wskazang na Dowodzie zakupu lub datg
ztozenia zamodwienia na serwerze sklepu internetowego. W przypadku gdy Uczestnik ztozy
zamoéwienie w okresie objetym promocjg, tj. najpdzniej do dnia 31 pazdziernika 2026 r. do
godz. 23:59, a na Dowodzie zakupu wskazana zostanie data pdzniejsza, Organizator ma prawo
wezwac Uczestnika do przedtozenia dokumentu potwierdzajgcego date ztozenia zamdwienia w
terminie objetym promocja.

Termin Rejestracji Produktu objetego promocjg — do dnia 7 listopada 2026 r. do godziny 23:59.
Uczestnik — osoba fizyczna, ktora ukonczyta 18 lat, posiada petng zdolnos¢ do czynnosci
prawnych, zamieszkuje na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, dokonuje zakupu Produktu
objetego promocjg oraz spetni wszystkie warunki okreslone w Regulaminie.

Dowdd zakupu — paragon fiskalny lub ( faktura imienna wystawiona na Uczestnika,
dokumentujgca zakup Produktu objetego Promocja, przy czym w przypadku Uczestnika
prowadzgcego dziatalnos¢ gospodarczg zakup Produktu nie moze mie¢ dla tego Uczestnika

charakteru zawodowego, wynikajgcego w szczegdlnosci z przedmiotu wykonywanej
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dziatalnosci gospodarczej, udostepnionego na podstawie przepisow o Centralnej Ewidencji i
Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej.

Nagroda — elektroniczny kod upominkowy (e-kod) do wykorzystania w serwisie Zalando
zgodnie z regulaminem kart upominkowych Zalando dostepnym pod adresem:
https://www.zalando.pl/karta-upominkowa-regulamin/.  Warto$¢ e-kodu przypisana do
poszczegdlnych Produktow objetych promocjg zostata okreslona w Zatgczniku nr 1.

. Opinia — stanowisko Uczestnika wyrazone w jezyku polskim na temat Produktu objetego
promocjg pozostawione i opublikowane na Stronie Internetowej Partnera Handlowego, od
ktérego Uczestnik nabyt Produkt. W przypadku, gdy opublikowanie Opinii za posrednictwem
strony internetowe] Partnera Handlowego, od ktérego Uczestnik nabyt Produkt, nie bedzie
mozliwe, Uczestnik jest uprawniony do opublikowania Opinii za posrednictwem strony

internetowej pod adresem: https://pl.gorenje.com/. Stanowisko Uczestnika nie moze by¢

wyrazone przy uzyciu stow powszechnie uznawanych za obraZliwe badz zawierac tresci o
charakterze ksenofobicznym badZ dyskryminujgcym. Opinia powinna zawiera¢ oznaczenie
,Opinia dodana w ramach promocji #SimpliCare Gorenje” i odzwierciedla¢ rzeczywiste
doswiadczenia Uczestnika zwigzane z uzytkowaniem Produktu objetego promocjg. Wyrazenie
opinii pozytywnej nie stanowi warunku udziatu w Promocji. Opinia moze mie¢ charakter
pozytywny, neutralny lub negatywny, o ile jest zgodna z prawdg, rzetelna i nie narusza
powszechnie obowigzujgcych przepisow prawa.

Kategoria Produktéw — grupa Produktéw objetych promocjg oznaczona jako odrebna kategoria

w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu.

§ 2 Postanowienia ogélne i udziat w Promocji
Regulamin okresla zasady Promocji.
Celem Promocji jest promocja produktow marki Gorenje.

Uczestnikami Promocji nie mogg by¢ osoby fizyczne prowadzgce dziatalnoscig gospodarczg,
chyba, ze zakup Produktu objetego promocjg nie ma dla tego Uczestnika charakteru
zawodowego, wynikajgcego w szczegdlnosci z przedmiotu wykonywanej dziatalnosci
gospodarczej, udostepnionego na podstawie przepiséw o Centralnej Ewidencji i Informacji o

Dziatalnosci Gospodarczej.

Promocja polega na przyznaniu Uczestnikom, ktdrzy spetnig warunki okreslone w Regulaminie,
Nagrody w postaci e-kodu o wartosci wskazanej w Zatgczniku nr 1. Uczestnik jest uprawniony
do otrzymania jednej Nagrody z tytutu zakupu jednego Produktu objetego Promocjg z danej

Kategorii Produktéw. Maksymalna wartos¢ Nagrody z tytutu zakupu Produktéw z jednej
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Kategorii Produktow wynosi 800 zt. Ograniczenie to nie wytgcza prawa Uczestnika do
otrzymania Nagrdéd z tytutu zakupu Produktow nalezgcych do innych Kategorii Produktéw
objetych Promocjg, z zastrzezeniem spetnienia warunkéw okreslonych w Regulaminie. Wartosé
Nagrody, do ktdrej Uczestnik moze uzyskaé prawo, zalezy od rodzaju i modelu zakupionego

Produktu objetego Promocjg, zgodnie z Zatacznikiem nr 1.

5. Promocja prowadzona jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

6. Aby wzig¢ udziat w Promocji nalezy:

a. dokona¢ zakupu Produktu objetego promocjg u Partnera Handlowego w terminie od 14
wrzesnia 2026 r. 00:00 do 31 pazdziernika 2026 r. 23:59;

b. zachowa¢ Dowdd zakupu;

c. zarejestrowa¢ zakup za posrednictwem Strony Internetowej www.simplicaregorenje.pl
zgodnie z postanowieniami ust. 11;

d. wystawic opinie na temat zakupionego Produktu, ktérej wyrazenie ma charakter obowigzkowy
i wptywa na mozliwosé skorzystania z Promocji.

e. spetni¢ wszystkie pozostate warunki Regulaminu.

7. Uczestnik moze zgtosi¢ wytgcznie Produkt zakupiony na wtasny uzytek.

8. Organizator nie wymaga zamieszczenia Opinii o okreslonej tresci ani wydzwieku. Prawo do
Nagrody nie jest uzaleznione od pozytywnej oceny Produktu objetego promocjg. Opinia moze
miec charakter pozytywny, neutralny lub negatywny.

9. Uczestnik traci prawo do udziatu w Promocji i otrzymania e-kodu w przypadku skorzystania
przez Uczestnika z ustawowego lub umownego (przyznanego przez sprzedawce) prawa
odstgpienia od umowy sprzedazy Produktu objetego promocjg. Uczestnik, ktéry zarejestrowat
sie w Promocji, a nastepnie odstgpit od zakupu zobowigzany jest do zgtoszenia tego
Organizatorowi na adres mailowy kontakt@simplicaregorenje.pl oraz zwrdcenia réwnowartosci
otrzymanego e-kodu w terminie 7 dni Roboczych liczonych od dnia odstgpienia.

10. Organizator ma prawo zgda¢ od Uczestnika pisemnego os$wiadczenia, ze nie odstgpit od
umowy zakupu Produktu objetego promocja.

11. Zgtoszenie udziatu w Promocji nastepuje poprzez formularz dostepny na Stronie Internetowe;.
Aby zgtosi¢ sie do Promocji, Uczestnik musi w Terminie Rejestracji Produktu objetego promocjg
wypetnic¢ i przesta¢ formularz zgtoszeniowy dostepny na Stronie Internetowej zawierajgc w
nim:

lit. a)

1) dane osobowe Uczestnika tj. imie, nazwisko;

2)

adres e-mail Uczestnika;
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3) numer telefonu Uczestnika;

4) nazwe, model oraz numer seryjny nabytego przez Uczestnika Produktu objetego promocjg;

5) date zakupu;

6) okreslenie sprzedawcy, od ktérego nabyto Produkt objety promocja

tj. Punkt Handlowy, w ktérym nabyto Produkt objety promocja;

7) skan Dowodu zakupu potwierdzajgcego zakup Produktu objetego promocjg umozliwiajgcy
jednoznaczng identyfikacje Produktu lub modelu;

8) zdjecie tabliczki znamionowej zakupionego Produktu objetego promocjg;

9) zdjecie wycietego numeru seryjnego z opakowania kartonowego Produktu objetego promocjg;

10) zdjecie opakowania kartonowego Produktu objetego promocjg
z widocznym miejscem po wycietym fragmencie numeru seryjnego;

11) zdjecie lub screen ekranu potwierdzajgcego pozostawienie przez Uczestnika Opinii wskazujgcej
na zwigzek z Promocjg oraz adres Strony Internetowej Partnera Handlowego, na ktérej
Uczestnik pozostawit Opinie;

12) ztozy¢ oswiadczenia o zapoznaniu sie i akceptacji Regulaminu;

lit. b)
Uczestnik, ktéry nabyt produkt uprawniajgcy do otrzymania e-koddw o wartosci przekraczajgcej
2.000 zt jest zobowigzany do podania dodatkowych danych niezbednych do wystawienia deklaracji
podatkowe;j:

1) imie i nazwisko,

N

date urodzenia,

w

NIP lub PESEL,

N

Ul

)

)

)

) adres zamieszkania,
)

6) informacje o urzedzie skarbowym witasciwym do rozliczenia.

W przypadku braku wypetnienia przez Uczestnika wszystkich danych, Zgtoszenie uznawane jest za

niekompletne i wyklucza mozliwo$¢ otrzymania e-kodu.

12. O wzieciu udziatu w Promocji i otrzymaniu e-kodu decyduje kolejnos¢ zgtoszen, przy czym
zgtoszenie dokonane jest z chwilg jego rejestracji na serwerze Organizatora.

13. Pula nagrdd jest ograniczona i wynosi tgcznie 500.000,00 zt. Z chwilg wyczerpania sie puli
nagrod, Organizator zastrzega sobie prawo do przerwania akcji promocyjnej, o czym

poinformuje na Stronie Internetowej akcji.



14. Zgtoszenie do Promocji jest dokonywane z chwilg zarejestrowania na serwerze Organizatora

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

zgtoszenia Uczestnika.

Wszystkie dotgczone zdjecia muszg byé czytelne, tj. niezamazane, widoczne w catosci,
nieuciete.

Wszystkie dofgczone zdjecia muszg zawierad rzeczywiscie istniejgcy obiekt, w szczegdlnosci:
tabliczke znamionowsg, o ktérej mowa w §2 ust. 11 lit. a) pkt 8) a takze numer seryjny z
opakowania kartonowego i opakowanie kartonowe, o ktorych mowa w §2 ust. 11 lit. a) pkt 9)-
10) oraz opinie Uczestnika, o ktorej mowa w §2 ust. 11 lit. a) pkt 11). Obiekty, o ktérych mowa
w zdaniu poprzednim nie mogg zosta¢ wygenerowane za pomocg programow komputerowych,
sztucznej inteligencji, narzedzi programistycznych, gotowych szablondéw ani pochodzi¢ z
publicznych baz zdjed.

Dowdd zakupu musi dotyczy¢ zakupu Produktu objetego promocjg na wtasny uzytek
Uczestnika.

Oryginat Dowodu zakupu nalezy zachowac¢ do 28 lutego 2027 r, na potrzeby weryfikacji
spetnienia przez Uczestnika warunkow udziatu w Promocji.

Uczestnik otrzyma drogg mailowg potwierdzenie wypetnienia i wystania formularza
zgtoszeniowego.

Data i godzina zakupu Produktu objetego promocjg, widniejgca na skanie dotgczonego Dowodu
zakupu nie moze by¢ podzniejsza niz data rejestracji Produktu objetego promocjg
w formularzu zgtoszeniowym za posrednictwem Strony internetowe;.

Dane

w postaci numeru seryjnego Produktu objetego promocjg majg charakter unikalny i mogg
zostac zgtoszone do Promocji tylko raz.

Kazdy Produkt objety promocjg moze by¢ zgtoszony w ramach Promocji tylko jeden raz.
Uczestnik, ktory wypetnia formularz zgtoszeniowy do Promocji i wyrazit Opinie o produkcie
udziela Organizatorowi nieodptatnej, niewytgcznej, nieograniczonej terytorialnie licencji do
Opinii na wszystkich polach eksploatacji znanych w chwili wypetnienia formularza
zgtoszeniowego do Promocji, a w szczegdlnosci na polach eksploatacji okreslonych w art. 50
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych:

wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy, w tym technika drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrowg;

wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie,
a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposdb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep

W miejscu i w czasie przez siebie wybranym.



24. Licencja do Opinii:

1)
2)

3)

obejmuje prawo do udzielania dalszych licencji (sublicencji);

obejmuje upowaznienie Organizatora do rozporzadzania i korzystania z opracowan Opinii oraz
zezwolenie na rozporzadzenie i korzystanie z opracowan Opinii przez Organizatora;

jest udzielona na czas oznaczony 5 (pieciu) lat, a po uptywie tego czasu automatycznie (bez
koniecznosci sktadania dodatkowych oswiadczen w tym przedmiocie) przeksztatca sie w
licencje udzielong na czas nieoznaczong, ktéra moze zostaé wypowiedziana z zachowaniem

rocznego okresu wypowiedzenia ze skutkiem na koniec miesigca kalendarzowego.

25. Uczestnik, dodajgc Opinie, oswiadcza, ze:

26.

27.

28.

jest ona catkowicie oryginalna, tj. zostata stworzona wytgcznie przez Uczestnika i nie narusza
praw osob trzecich.;

Uczestnik jest jedynym autorem Opinii i posiada do niej cato$é autorskich praw majgtkowych;
Uczestnik posiada prawa do Opini w zakresie umozlwiajgcym udzielenie Organizatorowi licencji
okreslonej w Regulaminie. Opinia wskazuje na jej zwigzek z Promocjg poprzez dodanie
nastepujgcego oznaczenia ,,Opinia dodana w ramach promocji #SimpliCare Gorenje”

Uczestnik Upowaznia Organizatora do wykonywania praw osobistych do Opinii, w szczegdlnosci
do nieoznaczania Opinii imieniem, nazwiskiem lub pseudonimem Uczestnika. Nadto,
zobowigzuje sie do niewykonywania praw osobistych do Opinii w stosunku do Organizatora lub
0s0b trzecich upowaznionych przez Organizatora do korzystania z Opinii.

Opinie zamieszczone przez Uczestnikdw sg powszechnie dostepne (dot. opinii pozytywnych i
negatywnych o produkcie) i podlegajg weryfikacji przez Organizatora. Weryfikacja polega na
analizie przestanych przez Uczestnikéw zatacznikow do zgtoszenia wskazanych w §2 ust. 11 lit.
a) pkt 7-10 i 11 Regulaminu i ma na celu ustalenie, czy Opinia pochodzi od Uczestnika, ktory
faktycznie zakupit produkt.

Kazda osoba, ktéra powzieta informacje na temat tego, ze zamieszczono Opinie niezgodng z
wymogami niniejszego Regulaminu jest uprawniona do skierowania skargi na adres e-mail

Organizatora: kontakt@simplicaregorenje.pl

§ 3 Zasady otrzymania e-kodu do sklepu internetowego Zalando

1. Z zastrzezeniem pozostatych postanowient Regulaminu, Uczestnik, ktory spetni warunki okreslone w

Regulaminie, otrzyma e-kod do sklepu internetowego www.zalando.pl na adres e-mail wskazany w

zgtoszeniu.
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2. Wartos¢ e-kodu zalezy od Produktu objetego promocja.

3. Lista Produktow objetych promocjg znajduje sie w Zatgcznikach nr 1 do Regulaminu.

4. Oferta Produktow objetych promocjg u Partneréw Handlowych moze sie réznié. Poszczegdlni
Partnerzy Handlowi mogg posiada¢ w swojej ofercie rézne modele Produktéw objetych Promocjg, a
dostepnos¢ konkretnych modeli moze by¢ ograniczona. Organizator nie gwarantuje dostepnosci
wszystkich  Produktéw objetych Promocjg u kazdego z Partnerdow Handlowych. W zwigzku z
powyzszym, mozliwos$é uzyskania Nagrody o okreslonej wartosci, w tym Nagrody o maksymalnej
wartosci 800,00 zt, zalezy od dostepnosci u danego Partnera Handlowego Produktu lub Produktow,
ktérych zakup zgodnie z Zatgcznikiem nr 1 uprawnia do otrzymania Nagrody o takiej wartosci.

5. Zakup jednego Produktu objetego Promocjg uprawnia do otrzymania jednej Nagrody o wartosci
przypisanej do tego Produktu zgodnie z Zatgcznikiem nr 1, z uwzglednieniem ograniczen okreslonych w
§ 2 ust. 4.

6. Prawo do otrzymania e-kodu na adres e-mail wskazany w zgtoszeniu przystuguje pod warunkiem
spetnienia przez Uczestnika warunkéw okreslonych Regulaminem i nie podlega zamianie na inng
gratyfikacje.

7. W przypadku nagrod o wartosci nieprzekraczajgcej 2.000 ztotych, wartos¢ nagrody jest zwolniona z
podatku dochodowego dla oséb fizycznych nieprowadzacych dziatalnosci gospodarczej na podstawie
art. 21 ust. 1 pkt. 68 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od 0séb fizycznych (tj.
Dz.U. z 2026 r. poz. 592). lezeli Nagrody przekazane Uczestnikom podlegajg opodatkowaniu
zryczattowanym podatkiem dochodowym dla osdb fizycznych, o ktérym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2
ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od o0sdb fizycznych, przyznane Uczestnikom
Swiadczenia zostang powiekszone o dodatkowa nagrode pieniezng w wysokosci 10,00% wartosci
Nagrody. Dodatkowa nagroda pieniezna nie zostanie wyptacona i zostanie potrgcona na zaptate
zryczattowanego podatku, ktéry zostanie odprowadzony przez Organizatora do wifasciwego organu
podatkowego. Uczestnicy akceptujgc Regulamin wyrazajg zgode na dokonanie stosownego potrgcenia.
8.W oparciu o dane podane przez Uczestnika, Organizator dokona weryfikacji prawidtowosci wszystkich
zgtoszen i poinformuje o przyznaniu e-kodu do sklepu internetowego Zalando lub o odmowie
przyznania e-kodu w terminie 14 Dni Roboczych liczonych od daty wptyniecia zgtoszenia na serwer
obstugujgcy zgtoszenia dokonywane za posrednictwem Strony internetowej, wiadomosci e-mail lub
SMS. Zgtoszenia wystane po terminie, nieprawidtowe, niekompletne, niezgodne z Regulaminem,
zawierajgce nieprawdziwe dane lub zawierajgce nieczytelne skany/zdjecia Dowodow zakupu lub
nieczytelne, niewyrazne zdjecia - wykluczaja mozliwos¢ otrzymania e-kodu. Wysytka e-kodow
nastepuje w terminie 45 Dni Roboczych liczonych od daty poinformowania o przyznaniu e-kodu.
9.0rganizatorowi przystuguje mozliwos¢ dodatkowej weryfikacji zgtoszen, tj. prawo zgdania przestania

skanu/ zdjecia oryginatu dokumentu potwierdzajgcego zakup Produktu objetego promocjg lub innych



dokumentéw wymaganych do zgtoszenia. W przypadku koniecznosci dodatkowej weryfikacji
zgtoszenia, Organizator powiadomi Uczestnika o tym fakcie w formie telefonicznej lub wiadomosci e-
mail wystanej na adres podany w zgtoszeniu. Uczestnik bedzie zobowigzany do dostarczenia na
wskazany przez Organizatora adres e-mail uzupetniajgcych danych w terminie 5 (pieciu) Dni Roboczych
od otrzymania zgdania. W razie nieudzielenia przez Uczestnika wyjasnied w terminie, Organizator
wykluczy Uczestnika z udziatu w Promocji.

10.0rganizator przesyta e-kod do sklepu internetowego Zalando na adres e-mail wskazany przez
Uczestnika w zgtoszeniu w terminie 45 Dni Roboczych liczonych od dnia wystania przez Organizatora
informacji o przyznaniu prawa do otrzymania e-kodu.

11.E-kody sg realizowane i wykorzystywane zgodnie z regulaminem kart upominkowych Zalando,

dostepnym na stronie www.zalando.pl/karta-upominkowa-regulamin/. Organizator nie odpowiada za

zasady korzystania z e-kodéw okreslone przez Zalando.

§ 4 Tryb i termin rozpatrywania reklamacji i zgtaszania roszczen

1. Reklamacje mogg by¢ zgtaszane do dnia 28.02.2027 r. przy czym termin na zgtoszenie
reklamacji nie wytgcza ani nie ogranicza praw przystugujgcych Uczestnikowi na podstawie
przepisdw prawa.

2. Reklamacje dotyczace Promocji mogg by¢ wnoszone z podaniem nazwy Promocji i stowem
,reklamacja”, jak réwniez wskazanie danych umozliwiajgcych Organizatorowi udzielenie
odpowiedzi na ztozong reklamacje:

1. na adres korespondencyjny Organizatora: More Interactive sp. z o.0. (ul. Franciszka
Ratajczaka 23 lok. 3, 61 — 814 Poznan),
2. naadres poczty elektronicznej: kontakt@simplicaregorenje.pl

3. Odpowiedz na reklamacje Organizator przekazuje Uczestnikowi na pismie lub innym trwatym
nosniku, najpdzniej w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania.

4. Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytacza ani nie ogranicza prawa Uczestnika

do dochodzenia swoich roszczen przed sgdem powszechnym.

§ 5 Dane osobowe

1. Dane osobowe Uczestnikdw Promocji sg przetwarzane zgodnie z Rozporzgdzeniem Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz

uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych), dalej ,,RODQO”.
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2. Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest Organizator (More Interactive sp. z 0.0. z
siedzibg w Poznaniu (61-814) przy ul. Franciszka Ratajczaka 23 lok. 3, e-mail:
biuro@moreinteractive.pl).

3. Dane osobowe Uczestnikow Promocji beda przetwarzane w nastepujgcych celach i na

nastepujgcych podstawach prawnych:

a) w celu organizacji i przeprowadzenia Promocji, w tym weryfikacji spetnienia warunkow udziatu
w Promocji, obstugi zgtoszen Uczestnikow, przyznania i wydania e-koddéw oraz rozpatrywania
reklamacji — na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO, tj. prawnie uzasadnionego interesu

Administratora polegajgcego na organizacji i przeprowadzeniu Promocji zgodnie z jej

regulaminem oraz zapewnieniu prawidtowe]j obstugi Uczestnikdw;

b) w celu wypetnienia obowigzkdéw prawnych cigzgcych na Administratorze, w szczegdlnosci
obowigzkdéw podatkowych i rachunkowych zwigzanych z organizacjg Promocji — na podstawie
art. 6 ust. 1 lit. c RODO;

c) w celu ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami zwigzanymi z Promocjg — na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO, tj. prawnie uzasadnionego interesu Administratora
polegajgcego na ochronie jego praw i intereséw prawnych oraz zapewnieniu mozliwosci
ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami;

d) w przypadku wyrazenia przez Uczestnika zgody — w celu przetwarzania danych w zakresie i dla
celu wskazanego w tresci udzielonej zgody — na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a RODO.

4. Wszelkie zagdania, pytania i wnioski dotyczgce danych osobowych Uczestnikow przetwarzanych
przez Organizatora (More Interactive sp. z 0.0.), mozna kierowac za posrednictwem nastepujgcych
kanatéw komunikacji:

a) adres e-mail: kontakt@simplicaregorenje.pl lub

b) korespondencyjnie: ul. Franciszka Ratajczaka 23 lok. 3, 61-814 Poznan

c) Osobie, ktorej dane sg przetwarzane:

d) przystuguje prawo dostepu do podanych danych i otrzymania kopii danych;

e) przystuguje réwniez prawo zadania ich poprawiania, sprostowania, w sytuacji w
ktérej sg nieprawidtowe. Z uwzglednieniem celdéw przetwarzania, osoba, ktérej
dane dotyczg, ma prawo zadania uzupetnienia niekompletnych danych osobowych,
w tym poprzez przedstawienie dodatkowego oswiadczenia;

f) przystuguje prawo do zgdania usuniecia, jej danych osobowych (w szczegdlnosci,
gdy ich uzyskanie nastgpito na podstawie zgody). Prawo do usuniecia danych
osobowych nie ma zastosowania, w zakresie w jakim przetwarzanie jest niezbedne:
do wywigzania sie z prawnego obowigzku cigzgcego na Administratorze,
przetwarzania na mocy prawa Unii lub prawa panstwa cztonkowskiego, ktoremu
podlega administrator, lub do wykonania zadania realizowanego w interesie

publicznym lub w ramach sprawowania wiadzy publicznej powierzonej

administratorowi czy do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen;
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g) przystuguje prawo ograniczenia przetwarzania w ustawowo wymienionych
przypadkach tj. osoba, ktérej dane dotyczg, kwestionuje prawidtowos$é danych
osobowych; przetwarzanie jest niezgodne z prawem, a osoba, ktdrej dane dotyczg,
sprzeciwia sie usunieciu danych osobowych, zadajagc w zamian ograniczenia ich
wykorzystywania; administrator nie potrzebuje juz danych osobowych do celéw
przetwarzania, ale sg one potrzebne osobie, ktérej dane dotycza, do ustalenia,
dochodzenia lub obrony roszczen; osoba, ktérej dane dotyczg, wniosta sprzeciw na
mocy art. 21 ust. 1 RODO wobec przetwarzania — do czasu stwierdzenia, czy
prawnie uzasadnione podstawy po stronie administratora sg nadrzedne wobec
podstaw sprzeciwu osoby, ktorej dane dotycza;

h) przystuguje prawo do wniesienia sprzeciwu w dowolnym momencie. — z przyczyn
zwigzanych z jej szczegdlng sytuacjg — wobec przetwarzania dotyczacych jej danych
osobowych opartego na prawnie uzasadnionym interesie Administratora Danych;

i) przystuguje prawo do wniesienia skargi do Prezesa UODO (na adres Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, ul. Stanistawa Moniuszki 1A, 2, 00-014 Warszawa).

4. W przypadku, gdy dane osobowe Uczestnika przetwarzane sg na podstawie jego zgody,
przystuguje mu prawo do jej wycofania. Przy czym odwotanie zgody nie wptywa na zgodnos¢ z prawem
przetwarzania przed jej wycofaniem.

5. Dane osobowe Uczestnikdw mogg by¢ rowniez przekazywane badZz mogg uzyskaé do nich
dostep podmioty, ktérym administrator danych jest zobowigzany podaé te dane, w szczegdlnosci
organy administracji publicznej lub organy powotane do kontroli przestrzegania i egzekwowania prawa.
6. Jesli dane osobowe bedg przekazywane do panstw trzecich, w takim przypadku, przekazywanie
danych osobowych bedzie odbywato sie z wykorzystaniem standardowych klauzul umownych
zatwierdzonych przez Komisje Europejska, w celu zapewnienia odpowiedniego poziomu ochrony
danych wymaganego przepisami prawa.

7. Dane osobowe Uczestnikdw Promocji przechowywane bedg przez okres niezbedny do realizacji
Promocji. Po jej zakoniczeniu dane osobowe beda w niezbednym zakresie przechowywane przez
administratora do czasu przedawnienia roszczen cywilnoprawnych zwigzanych z Promocjg i do czasu
przedawnienia zobowigzan. W przypadkach, w ktérych przetwarzane sg w celach zwigzanych z
wypetnieniem prawnych obowigzkdw cigzgcych na administratorze danych, dane osobowe bedg

przetwarzane i przechowywane tak dtugo, jak wymagajg tego przepisy prawa.

§ 6 Postanowienia koricowe



1.

Regulamin znajduje sie na Stronie Internetowej. Uczestnik moze utrwalac tres¢ Regulaminu
poprzez jego pobranie ze strony internetowej.

W kwestiach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg obowigzujgce przepisy
prawa.

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu z waznych przyczyn, przez co
Organizator rozumie wydanie orzeczenia, decyzji uprawnionego organu odnoszacej sie do
Regulaminu i skutkujgcego koniecznoscig jego dostosowania do natozonych na Organizatora
zobowigzan; nowelizacje powszechnie obowigzujgcych przepisdw prawa, majgcg wptyw na
tre$¢ Regulaminu i powodujgcg koniecznos¢ zmiany jego postanowien; zmiane lub pojawienie
sie nowych interpretacji powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa (w szczegdlnosci
prawa podatkowego) na skutek orzeczen saddéw, decyzji uprawnionych organdéw administracji
publicznej, ktére wptywajg bezposrednio na postanowienia Regulaminu i powodujgcych
koniecznos$¢ jego zmiany. Organizator moze réwniez zmienié tresé¢ Regulaminu w przypadku
zmiany danych rejestrowych, adresowych czy teleadresowych umieszczonych w  tresci
Regulaminu, jak réwniez w przypadku koniecznosci wprowadzenia innych niz ww. zmiany,
jednak z tym zastrzezeniem, ze bedg one zgodne z prawem, nie beda naruszac
indywidualnych, ani zbiorowych intereséw konsumentéw, bedag korzystne zardwno dla
aktualnych oraz potencjalnych Uczestnikdw Promocji, jak rowniez w sytuacji, gdy ich
wprowadzenie jest niezbedne dla prawidtowej realizacji Promocji. Zmiany te mogg polegac na
zmianie katalogu Produktéw objetych promocjg, zmianie Partnerdow Handlowych akgcji
promocyjnej, dostosowaniu Regulaminu do warunkdéw rynkowych zwigzanych z postepem
technicznym, technologicznym Iub informatycznym, wptywajagcym na postanowienia
niniejszego Regulaminu; usunieciu ewentualnych niejasnosci interpretacyjnych Regulaminu
czy koniecznosci przeciwdziatania naruszeniom Regulaminu lub innym naduzyciom.

Zmiana Regulaminu nie moze wptywaé negatywnie na prawa wczesniej nabyte przez
Uczestnikdow Promocji. Ogtoszenie o zmianie Regulaminu zostanie podane do wiadomosci na
Stronie Internetowej z co najmniej 7 dniowym wyprzedzeniem i wskazaniem procedury
odstgpienia od udziatu w Promocji dla Uczestnikow, ktérzy nie akceptujg zmian. Informacja o
zmianie Regulaminu zostanie utrzymana na Stronie Internetowej przez okres 14 (czternastu)
dni od dnia wejscia w zycie zmiany.

Organizator kontaktuje sie z Uczestnikiem tylko i wytgcznie na potrzeby Promocji. Kontakt
odbywa sie w godzinach 7:00 - 20:00 w Dni Robocze.

Ze wzgledu na fakt, ze Organizator kontaktuje sie z Uczestnikami telefonicznie albo poprzez
wiadomosci e-mail rekomendujemy weryfikacje ustawien skrzynek pocztowych w zakresie

blokowania wiadomosci, w szczegdlnosci ustawien antyspamowych.



Lista Zatgcznikow:

Zatacznik nr 1 — Lista Partnerdw i Produktow objetych promocjg wraz z wysokoscig e-kodu.

Zatgcznik nr1
Lista produktow objetych promocjg wraz z wysokoscig e-kodu

Kategoria Seria Model EAN Kod Wysoko$é e-kodu

Pralka G800 WG814A5T4 3838783094865 747644 300 zt
Pralka G800 WG814A5P5 3838783094889 | 747646 300 zt
Pralka G800 WG894A11 3838783094001 | 747635 250 zt
Pralka G600 WG6X4A3/PL 3838783204776 | 748564 250 zt
Pralka G600 WG694A11/PL | 3838783164742 | 748258 200 zt
Pralka G600 WG684A31/PL | 3838783164735 | 748257 200 zt
Pralka G400 W1G484A31/PL | 3838783125316 | 747820 200 zt
Pralka G400 WG4S84A2/PL 3838783124302 747819 200 zt
Pralka G400 W1G4S84B1/PL | 3838783136725 | 747904 200 zt
Suszarka G800 DG89BP 3838783094902 | 747648 500 zt
Suszarka G800 DG89CPS 3838783091949 | 747593 350 zt
Suszarka G800 DG81DP 3838783095329 | 747636 350zt
Suszarka G600 DG69CPS/PL 3838783137074 | 747944 300 zt
Suszarka G600 DG69D/PL 3838783171610 | 748304 300 zt
Suszarka G600 DG68C/PL 3838783171405 | 748303 300 zt
Suszarka G400 D1G48C/PL 3838783118172 | 747765 300 zt

Lista Partnerow

TERG S.A.; Media Expert; MediaExpert.pl
Euro-net Sp. z 0.0.; RTV EURO AGD; Euro.com.pl
Media Markt Polska Sp. z 0.0; MediaMarkt.pl
Neonet S.A.; Neonet.pl

X-KOM Sp. z 0.0.; X-kom.pl

GT Group Tomaszek Sp. z 0.0; Max Elektro.pl
MIGAEL Sp. z 0. 0.; Partneragdrtv.pl

Action SA; Sferis.pl

AB S.A.; Kakto.pl

SMK (Studio Mebli Kuchennych)



